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ĞaŒcuch·w dostaw ŧywnoŜci. Realizacja: Fundacja Rozwoju Podhala w ramach umowy nr 
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PrzeglŃd najciekawszych inicjatyw system·w 

Kr·tkich ĞaŒcuch·w dostaw ŧywnoŜci (KĞŧ) w 

Polsce dla potrzeb kampanii ĂWiedz i MŃdrze Jedzò 

 

a) Streszczenie  

W Polsce funkcjonuje obecnie wiele inicjatyw, kt·re moŨna zaliczyĺ do inicjatyw Kr·tkich ĞaŒcuch·w 

dostaw ŧywnoŜci (KĞŧ) czyli takich, kt·re ğŃczŃ bezpoŜrednio producent·w i konsument·w ŨywnoŜci.  

Konsumenci coraz czňŜciej chcŃ kupowaĺ produkty ŨywnoŜciowe, kt·re sŃ ŜwieŨe, smaczne i 

autentyczne ï i jeszcze po cenach konkurencyjnych ï wychodzŃc z zağoŨenia, Ũe kupujŃc wprost od 

producenta stanowi najpewniejszŃ metodň na zagwarantowanie jakoŜci przy konkurencyjnej cenie. Z 

kolei producenci poszukujŃ konsument·w, kt·rzy doceniŃ ich produkty i bňdň je kupowağy regularnie ï 

zapewniajŃc w ten spos·b trwağy przych·d dla sprzedajŃcych. Nie ma jednego modelu czy recepty. 

Natomiast jest wiele inicjatywy i rozwiŃzaŒ, kt·re pr·bujň doprowadziĺ do sprzedaŨy bezpoŜredniej ï 

aby w ten spos·b zagospodarowaĺ nadwyŨkň finansowŃ wynikajŃcŃ z wykluczenia poŜrednik·w z 

ğaŒcucha dostaw.  Zjawisko KĞŧ przypomina bardziej ruch spoğeczny niŨ zorganizowanŃ pr·bŃ 

zagospodarowania nowych moŨliwoŜci rynkowych. 

DokonujŃc przeglŃd r·Ũnorodnych inicjatyw KĞŧ, kt·re funkcjonujŃ dzisiaj w Polsce, zwr·cono uwagň 

na dwie podstawowe kategorie: 

¶ Przedsiňwziňcia indywidualnych producent·w, kt·re opierajŃ siň na sprzedaŨy 
bezpoŜredniej 

¶ Przedsiňwziňcia zbiorowe, kt·re opierajŃ siň na wsp·ğpracy wiňkszej grupy producent·w i 

konsument·w (m. in. Targi, Kooperatywy SpoŨywcze, Kluby Zakupowe, Inkubatory 

Kuchenne, Szlaki Kulinarne).  

Warto doceniĺ przedsiňwziňcia indywidualnych producent·w. PokazujŃ one, Ũe dziağajŃc w pojedynkň 

moŨna stworzyĺ system KĞŧ, kt·ry przynosi korzyŜci zar·wno producentowi jak i konsumentom. 

Warto podkreŜliĺ, Ũe wiele inicjatyw indywidualnych producent·w, kt·re osiŃgnňğy sukces rynkowy 

r·wnieŨ uksztağtowağy rynek na produkty lokalny, kt·re siň dzisiaj tak dynamicznie rozwija. Autorzy 

wielu z tych inicjatyw to pionierzy, kt·rzy stanowiŃ sami w sobie marki autentycznoŜci i jakoŜci. 

PokazujŃ na wğasnym przykğadzie co byğo i jest wciŃŨ moŨliwe ï nawet przy nieprzychylnych 

przepisach i bardzo konkurencyjnym rynku ŨywnoŜciowym. 

Coraz wiňcej inicjatyw polegajŃcych na zbiorowym dziağaniu pojawiğo siň w ostatnich lat w celu 

osiŃgniňcia wiňkszej skali w zakresie sprzedaŨy, obniŨenia ryzyka i koszt·w oraz przyczynienia siň do 

rozwoju lokalnego na rozw·j lokalny. Jest teŨ coraz wiňcej inicjatyw organizowania system·w 

umoŨliwiajŃcych sprzedaŨ bezpoŜredniŃ r·wnieŨ jako odpowiedŦ dla konsumenta, kt·ra coraz czňŜciej 

i z coraz wiňkszŃ determinacjŃ poszukuje produkty ŨywnoŜciowe wprost od producenta.   

Zjawisko skracania ğaŒcuch·w dostaw ŨywnoŜci poprzez tworzenia i rozwijania system·w KĞŧ jest 

stosunkowo nowym zjawiskiem spoğecznym i gospodarczym. R·ŨnorodnoŜĺ inicjatyw, kt·re moŨna 

zaliczyĺ do problematyki system·w KĞŧ sugeruje, Ũe warto sporzŃdziĺ bardziej systematycznŃ 

inwentaryzacjň i ocenň efektywnoŜci i oddziağywania funkcjonujŃcych system·w KĞŧ. 

 

Kluczem do sukcesu przedsiňwziňĺ KĞŧ to skuteczna wsp·ğpraca r·Ũnych podmiot·w. Oznacza to, Ũe 

w programach wsparcia naleŨy podkreŜlaĺ i premiowaĺ wsp·ğpracň partnerskŃ. 
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Sporo funkcjonujŃcych system·w KĞŧ zostağo zainicjowanych przez organizacje pozarzŃdowe bŃdŦ 

grupy nieformalne, kt·rym przyŜwiecağa misja zmiany uprzemysğowionego systemu ŨywnoŜciowego, 

kt·ry dominuje w Polsce albo zaprogramowania rozwoju czy teŨ oŨywienia gospodarki wiejskiej. We 

wielu przypadkach przekğadağo siň to na dotacje bŃdŦ inne subwencje z program·w pomocowych czy 

teŨ z funduszy publicznych (w szczeg·lnoŜci PROW). Wiele inicjatyw KĞŧ jest wciŃŨ uzaleŨnionych 

od grant·w oraz logiki projektowej. Powoduje to problemy z zapewnieniem ciŃgğoŜci i rozwoju na 

bardzo konkurencyjnym rynku ŨywnoŜci w momencie gdy koŒczy siň projekt,  a wraz z nim 

dofinansowanie. Problemy pojawiajŃ siň w sytuacji, w kt·rej organizacji pozarzŃdowej jest trudno 

przestawiĺ siň na myŜlenie juŨ nie kategoriach dofinansowania, ale w kategoriach konkurencji na rynku 

kontrolowania koszt·w i zwiňkszania sprzedaŨy.  

 

Z kolei, pojawiajŃ siň biznesowe przedsiňwziňcia system·w KĞŧ, kt·re usiğujŃ zagospodarowaĺ 

potrzeby konsument·w poszukujŃcych ŨywnoŜci wiadomego pochodzenia. Te z kolei, z biegiem czasu 

wykluczajŃ mağe gospodarstwa poniewaŨ wiňksze gospodarstwa mogŃ zapewniĺ ciŃgğoŜĺ i jakoŜĺ 

dostaw. Oznacza to, Ũe publiczne wsparcie dla rozwoju system·w KĞŧ powinno byĺ skierowane do 

inicjatyw i przedsiňwziňĺ, kt·re angaŨujŃ mağe gospodarstwa, czňsto wyprowadzajŃc je z tzw. Ăszarej 

strefyò.  Wiňksze gospodarstwa rolne sŃ w stanie sobie poradziĺ na rynku pod warunkiem, Ũe podejmŃ 

wsp·ğpracň z innymi gospodarstwami.  
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b) Opis najciekawszych przykğad·w system·w KĞŧ w kraju (w 

tym teŨ uzasadnienie). Wskazanie wzorc·w i przykğad·w. 

 

W Polsce funkcjonuje obecnie wiele inicjatyw, kt·re moŨna zaliczyĺ do inicjatyw Kr·tkich ĞaŒcuch·w 

dostaw ŧywnoŜci (KĞŧ) czyli takich, kt·re ğŃczŃ bezpoŜrednio producent·w i konsument·w ŨywnoŜci. 

Konsumenci coraz czňŜciej chcŃ kupowaĺ produkty ŨywnoŜciowe, kt·re sŃ ŜwieŨe, smaczne i 

autentyczne ï i jeszcze po cenach konkurencyjnych ï wychodzŃc z zağoŨenia, Ũe kupujŃc wprost od 

producenta stanowi najpewniejszŃ metodň na zagwarantowanie jakoŜci przy konkurencyjnej cenie. Z 

kolei producenci poszukujŃ konsument·w, kt·rzy doceniŃ ich produkty i bňdň je kupowağy regularnie ï 

zapewniajŃc w ten spos·b trwağy przych·d dla sprzedajŃcych. Nie ma jednego modelu czy recepty. 

Natomiast jest wiele inicjatywy i rozwiŃzaŒ, kt·re pr·bujň doprowadziĺ do sprzedaŨy bezpoŜredniej ï 

aby w ten spos·b zagospodarowaĺ nadwyŨkň finansowŃ wynikajŃcŃ z wykluczenia poŜrednik·w z 

ğaŒcucha dostaw.  Zjawisko KĞŧ przypomina bardziej ruch niŨ zorganizowanŃ pr·bŃ zagospodarowania 

nowych moŨliwoŜci rynkowych. 

DokonujŃc przeglŃd r·Ũnorodnych inicjatyw KĞŧ, kt·re funkcjonujŃ dzisiaj w Polsce, warto zwr·ciĺ 

uwagň na dwie podstawowe kategorie: 

¶ Przedsiňwziňcia indywidualnych producent·w, kt·re opierajŃ siň na sprzedaŨy 
bezpoŜredniej 

¶ Przedsiňwziňcia zbiorowe, kt·re opierajŃ siň na wsp·ğpracy wiňkszej grupy producent·w i 

konsument·w (m. in. Targi, Kooperatywy SpoŨywcze, Kluby Zakupowe, Inkubatory 

Kuchenne, Szlaki Kulinarne).  

Warto doceniĺ przedsiňwziňcia indywidualnych producent·w. PokazujŃ one, Ũe dziağajŃc w pojedynkň 

moŨna stworzyĺ system KĞŧ, kt·ry przynosi korzyŜci zar·wno producentowi jak i konsumentom. 

Warto podkreŜliĺ, Ũe wiele inicjatyw indywidualnych producent·w, kt·re osiŃgnňğy sukces rynkowy 

r·wnieŨ uksztağtowağy rynek na produkty lokalny, kt·re siň dzisiaj tak dynamicznie rozwija. Autorzy 

wielu z tych inicjatyw to pionierzy, kt·rzy stanowiŃ sami w sobie marki autentycznoŜci i jakoŜci. 

PokazujŃ na wğasnym przykğadzie co byğo i jest wciŃŨ moŨliwe ï nawet przy nieprzychylnych 

przepisach i bardzo konkurencyjnym rynku ŨywnoŜciowym. 

Najciekawsze i najbardziej inspirujŃce przykğady inicjatyw indywidualnych producent·w, pokazujŃce 

r·wnieŨ r·ŨnorodnoŜĺ tego co moŨna spotkaĺ dzisiaj w Polsce, to: 

 

  



 Anna Ludwik 

Wersja 13.10.2018 

 

 

6 

 

Krzysztof Maurer ï Manufaktura Maure r  [ĞŃcko, Mağopolska] 

 www.manufakturamaurera.pl   

Krzysztof Maurer to jeden z pionier·w ruchu produktu lokalnego. To on, jako 

jeden z pierwszych, uruchomiğ juŨ w 2001 roku produkcjň sok·w tğoczonych 

przy gospodarstwie sadowniczym w Zarzeczu (gmina ĞŃcko). Warunki byğy 

niesprzyjajŃce dla tego typu inicjatywy w tamtym czasie. Ale g·ralska 

wytrwağoŜĺ i upartoŜĺ, zwiŃzana nie tylko z kwestiami produkcji, ale r·wnieŨ 

z potrzebŃ wypracowania r·Ũnorodnych kanağ·w dystrybucji i sprzedaŨy.  

NaleŨy zwr·ciĺ uwagň, Ũe to wğaŜnie Krzysztof Maurer jeden z zaledwie kilku 

producent·w w Polsce, wywalczyğ moŨliwoŜĺ legalnej produkcji 

r·Ũnorodnych alkohol·w ï win owocowych, cydr·w i destylat·w w r·Ũnych 

smakach. UruchamiajŃc produkcjň i sprzedaŨ alkoholi tradycyjnych, trzeba 

byğo speğniĺ wszystkie wymogi, kt·re muszŃ speğniaĺ duŨe zakğady 

produkujŃce alkohole w skali przemysğowej. PatrzŃc na dzisiejszŃ 

Manufakturň Maurera, jest to nie mağe osiŃgniňcie i tğumaczy r·wnieŨ 

dlaczego w Polsce mamy jedynie garstkň legalnie produkujŃcych producent·w 

alkoholi tradycyjnych w skali nieprzemysğowej. Przepisy bezpieczeŒstwa 

ŨywnoŜci oraz przepisy podatkowe wciŃŨ sŃ nie sprzyjajŃce dla producent·w 

alkoholi w skali nieprzemysğowej.  

Produkty Maurera moŨna spotkaĺ we wielu sklepach na poğudniu Polski, ale moŨna je r·wnieŨ kupiĺ 

bezpoŜrednio w sklepie w Zarzeczu bŃdŦ za poŜrednictwem strony internetowej Manufaktury.  

 

Magdalena Wňgiel, Agnieszka Sendor  - PstrŃg Ojcowski [Ojc·w, Mağopolska]  

http://pstragojcowski.pl/   

PstrŃg Ojcowski to firma rodzinna zağoŨona przez matkň i c·rkň kt·re 

postanowiğy przywr·ciĺ ŜwietnoŜĺ stawom znajdujŃcym siň w sercu 

Ojcowskiego Parku Narodowego. W 2014 wziňğy  w dzierŨawň 

zrujnowane stawy. Odbudowağy je, zakğadajŃc hodowlň  pstrŃga 

potokowego i postanowiğy propagowaĺ Ŝwiadomego i etycznego 

chowu, edukacjň spoğecznoŜci w zakresie historii regionu oraz 

tradycji kulinarnych zwiŃzanych z PstrŃgiem. Ich niezwykğy wysiğek 

zostağ doceniony tytuğem  najbardziej innowacyjnym rolniczkom 

przyznany przed Copa-Cogeca ï og·lnoeuropejskŃ organizacjŃ 

rolniczŃ. Co ciekawe, Ũe zar·wno matka jak i c·rka nie wywodzŃ siň 

z rodzin rolniczych z wieloletnimi tradycjami. Rolnictwo byğ 

Ŝwiadomym wyborem Przykğad PstrŃga Ojcowskiego pokazuje, Ũe 

r·wnieŨ Ăludzie z miastaò mogŃ osiŃgnŃĺ sukces w dziağalnoŜci 

rolniczej. Co moŨe najwaŨniejsze, inicjatywň doceniajŃ r·wnieŨ 

konsumenci. PstrŃga Ojcowskiego wňdzonego lub grillowanego 

moŨna kupiĺ we wielu restauracjach, na Targach w Krakowie oraz na 

miejscu w Ojcowie.  

 

 

 

 

 

 

http://www.manufakturamaurera.pl/
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Witold śledŦ Manufaktur Wňdliniarska Olchowy Dymek [Bukowiec, Kujawsko-Pomorskie] 

http://olchowydymek.pl/   

Wszystkie wňdliny sŃ autorstwa Witolda śledzia, inicjatora przedsiňwziňcia. Wňdliny sŃ produkowane 

z miňsa wieprzowego pozyskiwanego wyğŃcznie od lokalnych rolnik·w i hodowc·w. Wňdliny wňdzone 

sŃ w spos·b tradycyjny dymem olchowym (stŃd nazwa firmy). Przepisy, bazujŃ  na wielu lat pracy 

zawodowej Witolda śledzia, kt·ry przyuczağ siň do zawodu od innego mistrza rzeŦnika, nieŨyjŃcego juŨ 

Kazimierza Kulczyka. W przedwojennej Polsce jak i do dnia dzisiejszego praktykuje siň tzw. 

ĂŜwiniobicieò, jest to nic innego jak ub·j ŜwiŒ u gospodarzy, kt·rzy czňsto na wğasny uŨytek 

pozyskiwali w ten spos·b surowe miňso i gotowe wňdliny, z pomocŃ takich ludzi jak Witold śledŦ. W 

takich okolicznoŜciach powstağy przepisy i pomysğy na 

wňdliny produkowane w firmie Olchowy Dymek. Lata 

pracy, pr·b i bğňd·w oraz wielu wyrzeczeŒ doprowadziğy 

do powstania dzisiejszej firmy P.P.H W. śledŦ 

Manufaktura wňdliniarska ĂOlchowy Dymekò . 

Produkcja odbywa siň na podstawie przepis·w Produkcji 

Marginalnej Lokalnej (MLO). Firma wypracowağa 

wğasny autorski system sprzedaŨy polegajŃcy na 

prowadzeniu sprzedaŨy codziennie w stağych miejscach 

i targach w innym miejscu ze specjalnie dostosowanego 

samochodu. W ten spos·b, wychodzŃc do klient·w, 

firma wypracowağa grono regularnie kupujŃcych 

klient·w.  

 

Jerzy Dejk, SpiŨarnia Hrabiny Potulickiej przy Gospodarstwie rolnym ślesin [Slesin, Kujawsko-

Pomorskie] 

http://www.spizarniahrabiny.pl  

Tradycja hodowli kr·w oraz przetw·rstwa mleka w ślesinie jest ŜciŜle zwiŃzana z rozwojem folwarku 

ŜlesiŒskiego zwiŃzany z postaciŃ Anieli Potulickiej i liczy sobie blisko 200 lat. świadectwem i 

spadkobiercŃ tej tradycji jest dziŜ mağa serowarnia, kt·ra mieŜci siň w dawnych zabudowaniach 

folwarcznych. W nieduŨym budynku, w sŃsiedztwie ob·r znajdujŃ siň urzŃdzenia do warzenia 

prawdziwego wiejskiego sera, kt·ry wytwarzany jest tak jak dawniej ze ŜwieŨego mleka krowiego zaraz 

po udoju. Mleko wykorzystywane do produkcji ser·w pochodzi od kr·w z wğasnej hodowli, wiňc 

wielkoŜĺ produkcji jest ograniczona. Produkcja 

siň odbywa zgodnie z przepisami produkcji 

marginalnej, lokalnej, ograniczonej (MLO). Sery 

powstajŃ wedğug tradycyjnych receptur. W 

serowarni warzone sŃ dwa rodzaje ser·w: Sery 

Hrabiny, szlachetne, dğugo dojrzewajŃce, kt·rych 

okres dojrzewania wynosi przynajmniej 3 

miesiŃce oraz Sery  ślesiŒskie - ŜwieŨe, 

leŨakujŃce w naszej dojrzewalni zaledwie kilka 

dni. Sery moŨna kupiĺ w sklepiku przy serowarnie 

bezpoŜrednio od producenta oraz w wybranych 

sklepach w okolicach Bydgoszczy.  

 

 

 

 

 

http://olchowydymek.pl/
http://www.spizarniahrabiny.pl/
http://www.spizarniahrabiny.pl/wp-content/gallery/dojrzewalnia/DSC00407.JPG
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Barbara i Bartosz Idczak - Gospodarstwo Agroturystyczne Lawendowa Osada  

[Przywidz, Pomorskie] 

http://lawendowaosada.pl/ 

https://www.facebook.com/lawendowa.osada/reviews/ 

Lawendowa Osada jest ekologicznym gospodarstwem agroturystycznym otoczonym lasem, w kt·rym 

uprawiane jest kilkanaŜcie odmian lawendy. Jest to jednym z najwiňkszych upraw lawendy w Polsce. 

Produkowana lawenda jest wykorzystywana zar·wno w ŨywnoŜci, kosmetykach jak i wielu innych 

produktach. GoŜcie majŃ dostňp do produkt·w i 

posiğk·w na bazie lawendy. Posiğki opierajŃ siň 

na wğasnych produktach i produktach od 

lokalnych dostawc·w ï sŃsiad·w z gospodarstw 

ekologicznych (dŨemy, jaja, sery i inne). 

GoŜciom proponuje siň dania z kuchni zar·wno 

regionalnej jak i kuchni typu fussion, 

Ŝr·dziemnomorskiej czňsto z dodatkiem 

wğasnej lawendy i przetwor·w z lawendy. W 

Lawendowej Osadzie cyklicznie organizowane 

sŃ warsztaty zwiŃzane z tematykŃ uprawy, 

zastosowania, przetwarzania lawendy oraz 

nawiŃzujŃce do tradycyjnych metod 

wytwarzania ŨywnoŜci i innych produkt·w. 

 

Mirosğaw Barczak ï Cedry Gospodarstwo Ekologiczne [Cedry Wielkie, Pomorskie] 

https://www.facebook.com/cedryeko 

Jedno z pierwszych  gospodarstw ekologicznych w 

Polsce. W roku 1993, gospodarstwo otrzymağo atest nr 

93003 nadany poczŃtkowo przez Stowarzyszenie 

Ekoland, a p·Ŧniej nadawany przez niezaleŨna 

jednostkň certyfikujŃcŃ posiadajŃcŃ uprawnienia 

paŒstwowe Agro Bio Test. Gospodarstwo o pow. 5,42 

ha poğoŨone jest na ŧuğawach WiŜlanych. Uprawň 

ekologiczna rozpoczňto przed rozpropagowaniem 

Ŝrodk·w ochrony roŜlin wŜr·d rolnik·w dlatego gleby 

zawierajŃ bardzo niskŃ zawartoŜĺ metali ciňŨkich i brak 

pozostağoŜci Ŝrodk·w ochrony roŜlin. W gospodarstwie 

funkcjonuje mağa przetw·rnia wyposaŨona w 

profesjonalny sprzňt i urzŃdzenia pozwalajŃce na 

przetwarzanie wğasnych warzyw i owoc·w w spos·b higieniczny i zachowujŃcy ich wğaŜciwoŜci 

prozdrowotne. Mirosğaw Barczak wypracowağ swojŃ markň i pokazujň poprzez wğasnŃ wytrwağoŜĺ, Ũe 

rolnictwo ekologiczne moŨe byĺ spos·b na Ũycie.  

Opisane wyŨej przedsiňwziňcia pokazujŃ, Ũe dziağajŃc indywidualnie moŨna wypracowaĺ wğasnŃ 

formuğň biznesu, tworzŃc system sprzedaŨy bezpoŜredniej polegajŃcy na budowaniu relacje 

bezpoŜrednio z kupujŃcym. Odniesiony sukces jednak wymaga ogromne zaangaŨowanie oraz wiarň, Ũe 

moŨna wywalczyĺ na rynku swoje miejsce. Warto jednak pamiňtaĺ, Ũe nie kaŨdy jest przedsiňbiorczy i 

nie kaŨdy jest w stanie wytrzymaĺ presjň walki na rynku. Z tego powodu jest wiele przykğad·w poraŨek 

i niepowodzeŒ. Dziağania indywidualne, wzorowane czy teŨ inspirowane, przez opisane wyŨej 

przykğady stanowiŃ trudne wyzwanie poniewaŨ rynek jakoŜciowej ŨywnoŜci jest bardzo wymagajŃcy.  

 

http://lawendowaosada.pl/
https://www.facebook.com/lawendowa.osada/reviews/
https://www.facebook.com/cedryeko


 Anna Ludwik 

Wersja 13.10.2018 

 

 

9 

 

Coraz wiňcej inicjatyw polegajŃcych na zbiorowym dziağaniu pojawiğo siň w ostatnich lat w celu 

osiŃgniňcia wiňkszej skali w zakresie sprzedaŨy, obniŨenia ryzyka i koszt·w oraz przyczynienia siň do 

rozwoju lokalnego na rozw·j lokalny. Jest coraz wiňcej inicjatyw organizowania system·w 

umoŨliwiajŃcych sprzedaŨ bezpoŜredniŃ r·wnieŨ jako odpowiedŦ dla konsumenta, kt·ra coraz czňŜciej 

i z coraz wiňkszŃ determinacjŃ poszukuje produkty ŨywnoŜciowe wprost od producenta.   

Najciekawsze i najbardziej inspirujŃce przykğady inicjatyw zbiorowych, pokazujŃce r·wnieŨ 

r·ŨnorodnoŜĺ tego co moŨna spotkaĺ dzisiaj w Polsce, to: 

 

TARGI  

Najstarsza i najbardziej sprawdzona forma sprzedaŨy bezpoŜredniej to targ. Do niedawna, targowiska 

w Polsce, w szczeg·lnoŜci w duŨych miastach, byğy zdominowane przez poŜrednik·w. Na przykğad, w 

Krakowie funkcjonowağo do niedawna 16 targowisk, wszystkie zdominowane przez poŜrednik·w. 

Inicjatywa Targu Pietruszkowego na Podg·rzu w Krakowie podjňta przez Stowarzyszenie Przyjaci·ğ 

Podg·rza, Mağopolskie Stowarzyszenie Rolnik·w Ekologicznych Natura oraz Fundacjň Partnerstwo dla 

środowiska w roku 2014 doprowadziğa do powstania targu, ograniczajŃcych sprzedajŃcych do rolnik·w 

oraz mağych przetw·rc·w ŨywnoŜci.  Targ Pietruszkowy okazağ siň wielkim ï i co waŨniejsze ï trwağym 

zjawiskiem. W wyniku jego dziağalnoŜci, powstağy kolejne Targi Rolnik·w, a istniejŃce targi miejskie 

stağy siň bardziej otwarte dla rolnik·w chcŃcych sprzedawaĺ swoje produkty wprost konsumentom. 

Niemal w kaŨdym wiňkszym mieŜcie w Polsce funkcjonujŃ Targi produkt·w ŨywnoŜciowych wprost 

od rolnik·w i mağych przetw·rc·w. W tym zakresie sŃ inicjatywy zbiorowe samych rolnik·w czy 

producent·w, ale sŃ teŨ inicjatywy organizacji spoğecznych propagujŃcych zdrowsze Ũywienie, 

przedsiňbiorc·w poszukujŃcych biznesowe rozwiŃzania oraz samorzŃdy i inne instytucje publiczne 

poszukujŃce formuğy na promocjň i rozw·j gminy, powiatu czy teŨ wojew·dztwa. Najciekawsze 

przedsiňwziňcia w tym zakresie to: 

 

Biobazar [Warszawa, Katowice] 

https://biobazar.org.pl/  

https://www.facebook.com/pg/BioBazar.Warszawa  

Biobazar to targ z ekologicznŃ ŨywnoŜciŃ, kt·ry kieruje swojŃ ofertň do 

fan·w kuchni, gotowania i zdrowego stylu Ũycia. Na targu sprzedajŃ 

rolnicy i producenci z certyfikatem ekologicznym (zielony listek). 

Biobazar funkcjonuje w Warszawie i Katowicach. Organizatorem 

Biobazaru to sp·ğka MyEcolife Sp. z o.o. Klienci mogŃ zam·wiĺ zakupy 

telefonicznie. Biobazar wypracowağ swojŃ markň i jest jednym z 

najwaŨniejszych punkt·w sprzedaŨowych dla rolnik·w ekologicznych w 

Warszawie. 

 

Zielony Targ [PoznaŒ] 

http://www.poznanskizielonytarg.pl  

Zielony Targ to regularne sobotnie wydarzenie na Placu BernardyŒskim 

w Pozaniu. Targ powstağ w roku 2011 i umoŨliwia konsumentom dostňp 

do produkt·w przetworzonych i nieprzetworzonych z gospodarstw 

ekologicznych i tradycyjnych. 

 

 

 

https://biobazar.org.pl/
https://www.facebook.com/pg/BioBazar.Warszawa
http://www.poznanskizielonytarg.pl/
https://www.facebook.com/161485473878974/photos/1897681043592733/
https://www.facebook.com/370430476390914/photos/769564336477524/
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Bazar Kociewskie Smaki [Starogard GdaŒski] 

https://www.facebook.com/KociewskieSmaki.Starogard/  

Bazar dedykowany jest ŨywoŜci naturalnej, tradycyjnej i ekologicznej. 

Inicjatywň jego utworzenia w Starogardzie podjňğo dw·ch pasjonat·w 

zdrowego odŨywiania siň ï Sğawomir Mağkiewicz i jego Ũona Paulina 

Filipowicz. Od lat prowadzŃ wğasne gospodarstwo w Szczodrowie 

Wybudowanym koğo Skarszew. MajŃ teŨ winnicň, nazywanŃ ĂSzczodre 

Poleò, na kt·rej hodujŃ owoce miňkkie. RobiŃ z nich octy smakowe, 

dresingi do sağat, dŨemy i soki. Bazar zachňca konsument·w do 

kupowania bezpoŜrednio w gospodarstwach oraz wytw·rniach producent·w.  

 

Targ Pietruszkowy (Krak·w) 

https://targpietruszkowy.pl/   

Targ Pietruszkowy powstağ w 2013 roku jako przedsiňwziňcie 

Stowarzyszenia MiğoŜnik·w Podg·rza z potrzeby chwili przy wsparciu 

Fundacji Partnerstwo dla środowiska oraz Mağopolskiego 

Stowarzyszenia Rolnik·w Ekologicznych Natura. Chodziğo o oŨywienie 

Krakowa po prawej stronie Wisğy.  Targ Pietruszkowy zmieniğa oblicze 

dzielnicy, kt·ra z zakupowej pustyni stağa siň ekologicznŃ oazŃ Krakowa. Na Targu moŨna kupiĺ 

najlepsze produkty ŨywnoŜciowe wprost od rolnik·w i producent·w.  Producenci muszŃ speğniĺ  3 

wymogi: (1) odlegğoŜĺ gospodarstwa powinna wynosiĺ do ok. 150 km od Krakowa; (2) posiadaĺ 

certyfikat ekologiczny lub wyraziĺ zgodň na poddanie siň 

niezapowiedzianym badaniom laboratoryjnym; (3) rolnik lub przetw·rca sprzedaje swoje produkty sam 

lub sprzedaŨ prowadzona jest przez kogoŜ z jego rodziny. Targiem zarzŃdza dziŜ Fundacja Targ 

Pietruszkowy.  

 

KOOPERATYWY SPOZYWCZE.  

W wiňkszoŜci wiňkszych miast funkcjonujŃ inicjatwy Kooperatyw SpoŨywczych1. Jest ich ponad 20 w 

Polsce i stanowiŃ ruch spoğeczny. SŃ to czymŜ w rodzaju sp·ğdzielni, kt·rej czğonkowie wsp·lnym 

wysiğkiem zaopatrujŃ siň w ŨywnoŜĺ bezpoŜrednio u producent·w. WynajdujŃ i organizujŃ dostawcŃ. 

Celem nie jest zysk, lecz pozyskiwanie dobrej jakoŜci produkt·w w moŨliwie niskich cenach. Jest to 

odpowiedz na potrzeby konsument·w, kt·rzy chcŃ sobie zapewniĺ dostňp do ŨywnoŜci wiadomego 

pochodzenia. Kooperatywy we wielu przypadkach funkcjonujŃ nieformalnie, natomiast ğŃczy ich idea 

sp·ğdzielczoŜci czyli wartoŜci wsp·ğpracy, wsp·ğdecydowania i samopomocy. Jako dziağalnoŜĺ 

zbiorowa, Kooperatywy zajmujŃ siň sprawami logistycznymi, angaŨujŃc rolnik·w i producent·w, 

kt·rzy czňsto nie majŃ moŨliwoŜci sprzedaŨy na targu bŃdŦ chcŃ zapewniĺ sobie stağych klient·w. 

Model Kooperatywy polega na dostarczaniu czğonkom wymierne korzyŜci w postaci dostňpu do 

jakoŜciowej ŨywnoŜci, ale wymaga od nich zaangaŨowania. KaŨdy musi przepracowaĺ okreŜlonŃ liczbň 

godzin miesiňcznie na rzecz wsp·lnoty oraz uczestniczyĺ w spotkaniach, na kt·rych reguğy 

funkcjonowania sŃ ustalane wsp·lnie. Nie ma szef·w czy przewodniczŃcych czy teŨ wğaŜcicieli 

Czğonkowie muszŃ znaleŦĺ spos·b na porozumienia siň wzajemnie. Niekt·re Kooperatywy dziağajŃ jako 

grupy zamkniňte ograniczajŃc siň do organizacji zakup·w. Inne podejmujŃ r·wnieŨ dziağania spoğeczne 

i edukacyjne.  

                                                      

1  PotkaŒska D. (2013)  Zmierzch epoki tradycyjnego konsumenta, czyli jak wsp·lne zakupy ekologicznej ŨywnoŜci 

ksztağtujŃ toŨsamoŜĺ spoğecznŃ mğodych Polak·w. OdradzajŃcy siň ruch Ũywieniowy kooperatyw spoŨywczych w Polsce ï 

przykğad Warszawy, https://depot.ceon.pl/handle/123456789/5186 

 

https://www.facebook.com/KociewskieSmaki.Starogard/
https://targpietruszkowy.pl/
https://depot.ceon.pl/handle/123456789/5186
https://www.facebook.com/KociewskieSmaki.Starogard
https://targpietruszkowy.pl/
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Przykğady dziağalnoŜci Kooperatywy w Polsce2 to: 

 

Czňstochowa 

Kooperatywa SpoŨywcza w Czňstochowie 

https://www.facebook.com/kooperatywa.jurajska/  

 

Aby doğŃczyĺ do Kooperatywy SpoŨywczej w Czňstochowie, naleŨy przyjŜĺ na 

spotkanie organizacyjne. Po zaakceptowaniu warunk·w i uiszczeniu 35 zğotych 

opğaty wpisowej zostajemy czğonkami kooperatywy. ZobowiŃzuje nas to do 

poŜwiňcenia dw·ch godzin miesiňcznie na pracň na rzecz wsp·lnoty. Do wyboru 

mamy miňdzy innymi pozyskiwanie nowych dostawc·w, zarzŃdzanie stronŃ 

internetowŃ, transport czy koordynacjň zam·wieŒ. Wsp·lnota dba o 

utrzymywanie stağych relacji z zaopatrujŃcymi jŃ wytw·rcami, nadaje im teŨ 

wğasny certyfikat zaufania spoğecznego. 

 

ElblŃg 

Kooperatywa ŧuğawy 

https://www.facebook.com/pg/KoopaZulawy  

www.stowarzyszenieperspektywa.org    

 

Koordynatorzy zam·wieŒ z Kooperatywy ŧuğawy sŃ jednoczeŜnie rolnikami. Sami 

pakujŃ produkty ï w miarň moŨliwoŜci do zapewnionych przez kooperant·w 

opakowaŒ i karton·w, by uniknŃĺ produkowania zbňdnych Ŝmieci. Nastňpnie dowoŨŃ 

produkty pod wskazane przez zamawiajŃcych adresy. Z kaŨdego zam·wienia 10% 

kwoty jest przekazywane na fundusz gromadzki majŃcy wspieraĺ inicjatywy 

edukacyjne, spoğeczne i kulturalne. Czğonkowie kooperatywy mogŃ nie tylko cieszyĺ 

siň smakiem pysznego jedzenia, ale takŨe odwiedzaĺ rolnik·w, z kt·rymi 

wsp·ğpracujŃ, by pom·c im w dbaniu o gospodarstwo lub po prostu odpoczŃĺ na ğonie 

natury. Inicjatywa powstağa w 2016 roku. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gliwice 

Kooperatywa Tomata 

                                                      
2 https://www.kukbuk.pl/wiadomosci/czy-wiesz-ze/tu-nie-chodzi-o-biznes-ale-o-wartosci-kooperatywy-

spozywcze-w-polsce/  

 

https://www.facebook.com/kooperatywa.jurajska/
https://www.facebook.com/pg/KoopaZulawy
http://www.stowarzyszenieperspektywa.org/
https://www.kukbuk.pl/wiadomosci/czy-wiesz-ze/tu-nie-chodzi-o-biznes-ale-o-wartosci-kooperatywy-spozywcze-w-polsce/
https://www.kukbuk.pl/wiadomosci/czy-wiesz-ze/tu-nie-chodzi-o-biznes-ale-o-wartosci-kooperatywy-spozywcze-w-polsce/
https://www.facebook.com/149688929009197/photos/245997682711654/
https://www.facebook.com/1032943153455559/photos/1037111809705360/
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https://www.facebook.com/tomatagliwicka  

www.tomata.pl  

 

Czğonkowie Tomaty zobowiŃzujŃ siň przepracowaĺ w miesiŃcu 

przynajmniej dwie godzinyna rzecz kooperatywy. Jest to gğ·wnie praca przy 

paczkowaniu zam·wieŒ, jednak zdarza siň,Ũe koordynator zwraca siň z 

proŜbŃ o wykonanie innego zadania. KaŨdy moŨe teŨ zgğosiĺ wğasny pomysğ 

na pomoc wsp·lnocie. Choĺ czğonkowie nie pğacŃ miesiňcznych skğadek, 

kooperatywa dysponuje tak zwanym funduszem gromadzkim. SkğadajŃ siň 

na niego wpğaty wpisowe nowych czğonk·w oraz ĂmarŨaò w wysokoŜci 10% 

nakğadana na kaŨde zam·wienie. Tomata wsp·ğpracuje z zaprzyjaŦnionŃ 

FundacjŃ na Zielonym, z kt·rŃ organizuje mn·stwo ciekawych wydarzeŒ: od 

akcji wymiany ksiŃŨek, przez ekologiczne pikniki i targi, po spotkania o 

tematyce kulinarnej. 

 

Lublin  

Kooperatywa Lubelska 

https://www.facebook.com/kooperatywa.lublin/  

https://lubelskakooperatywa.wordpress.com/about/  

Kooperatywa Lubelska nie zajmuje siň tylko zamawianiem ŨywnoŜci. 

Prowadzi teŨ skierowany do mieszkaŒc·w Lublina projekt ĂWsp·lna 

przestrzeŒò, w kt·rego ramach organizuje warsztaty, szkolenia i 

imprezy. Ich celem jest integrowanie spoğecznoŜci lokalnej poprzez 

kontakt z kulturŃ i dobrym jedzeniem.  ZapisujŃc siň do kooperatywy 

deklarujemy 3 godz. w miesiŃcu swojego zaangaŨowania w trakcie, 

kt·rych uczestniczymy w co najmniej jednej z grup roboczych, do 

kt·rych wpisujemy siň poprzez grafik. Zgğaszamy siň do konkretnych 

zadaŒ, kt·re sŃ niezbňdne do dziağania funkcjonowania grupy 

zakupowej. Chodzi o pakowanie marchewki, waŨenie eko pieczarek, 

kontakt z rolnikami, prace nad stronŃ internetowŃ 

 

 

Ğ·dŦ 

Kooperatywa SpoŨywcza w Ğodzi  

https://www.facebook.com/kooperatywa.lodz/ 

www.lodz.kooperatywaspozywcza.pl 

Ğ·dzka kooperatywa powstağa w 2010 roku i czerpie inspiracje z tradycji 

przedwojennej polskiej sp·ğdzielczoŜci. W zwiŃzku z tym kğadzie duŨy nacisk nie 

tylko na jakoŜĺ zamawianej ŨywnoŜci, ale takŨe na integracjň wsp·lnoty i 

samopomoc. CzňŜĺ pieniňdzy odkğadanych na fundusz gromadzki (10% wartoŜci 

zakup·w) jest przeznaczana na realizacjň cel·w socjalnych, czyli na przykğad pomoc 

czğonkom kooperatywy, kt·rzy majŃ kğopoty finansowe. Reszta ma wspieraĺ 

propagowanie idei sprawiedliwoŜci spoğecznej. Osoby udzielajŃce siň w 

kooperatywie wykonujŃ r·Ũne zadania przy koordynacji zam·wieŒ ï angaŨujŃ siň w 

nie wedğug wğasnych potrzeb i moŨliwoŜci.  

 

https://www.facebook.com/tomatagliwicka
http://www.tomata.pl/
https://www.facebook.com/kooperatywa.lublin/
https://lubelskakooperatywa.wordpress.com/about/
https://www.facebook.com/kooperatywa.lodz/
http://www.lodz.kooperatywaspozywcza.pl/
https://www.facebook.com/720441468038335/photos/721366427945839/
https://www.facebook.com/891128657633911/photos/1382748498471922/
https://www.facebook.com/974366005930615/photos/1054226934611188/
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Nowy SŃcz 

Kooperatywa SŃdecka 

https://www.facebook.com/sadeckakooperatywa 

www.sadeckakooperatywa.pl 

Kooperatywa SŃdecka dziağa na zasadzie sklepu internetowego. Zrzesza 

miğoŜnik·w i wytw·rc·w dobrej jakoŜci produkt·w, ale nie trzeba byĺ jej 

czğonkiem, by zğoŨyĺ zam·wienie. W ofercie, pr·cz ŨywnoŜci, znajdziemy 

Ŝrodki czystoŜci, kosmetyki, ksiŃŨki, a nawet naczynia czyé ogrodowe 

szklarnie kopuğowe. Istotnym elementem dziağalnoŜci wsp·lnoty sŃ 

cotygodniowe Spotkania Czwartkowe, podczas kt·rych odbywajŃ siň 

warsztaty, prelekcje i wykğady z rozmaitych dziedzin: na temat zdrowego 

Ũywienia, podr·Ũy czy zagadnieŒ spoğecznych. 

 

 

Pğock 

Pğocka Kooperatywa SpoŨywcza 

https://www.facebook.com/pg/kooperatywaplock/about 

http://koop.vitkov.pl  

Kooperatywa z Pğocka stawia sobie za cel rozwijanie wzajemnej pomocy 

pomiňdzy jej czğonkami i producentami. Podejmuje dziağania propagujŃce 

ŜwiadomoŜĺ konsumenckŃ i ideň sp·ğdzielczoŜci. KaŨdy czğonek podczas 

zakup·w jest zobowiŃzany uiŜciĺ datek na kooperatywň w wysokoŜci 7% 

wartoŜci zam·wienia. PieniŃdze te, jak r·wnieŨ opğaty wpisowe wnoszone 

przez nowych czğonk·w, zasilajŃ fundusz gromadzki. Opğacane sŃ z niego 

bieŨŃce potrzeby kooperatywy oraz wydatki zwiŃzane z organizacjŃ 

spotkaŒ, imprez i wycieczek. Dziňki niemu czğonkowie w trudnej sytuacji 

materialnej mogŃ liczyĺ na wsparcie. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/sadeckakooperatywa
http://www.sadeckakooperatywa.pl/
https://www.facebook.com/pg/kooperatywaplock/about
http://koop.vitkov.pl/
https://www.facebook.com/398599643669261/photos/398601483669077/
https://www.facebook.com/156986991420631/photos/509709232815070/
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PoznaŒ 

PoznaŒska Kooperatywa SpoŨywcza POKOSPOKOO 

www.poznanskakooperatywa.pl  

https://www.facebook.com/pg/PoznanskaKooperatywaSpozywcza 

POKOSPOKOO to kooperatywa wegetariaŒska. Powstağa w roku 2012. 

Praca na jej rzecz polega na przygotowywaniu i wydawaniu 

cotygodniowych zakup·w, pomocy przy obsğudze portali 

spoğecznoŜciowych, organizowaniu spotkaŒ czy pisaniu artykuğ·w. MoŨna 

r·wnieŨ pomagaĺ rolnikom w pracach polowych. Kooperatywa pozwala na 

sporŃ elastycznoŜĺ w peğnieniu wyznaczonych funkcji, tak aby kaŨdy m·gğ 

dostosowaĺ je do swojego trybu Ũycia i preferencji. Poza opğatŃ 

czğonkowskŃ uczestnicy dopğacajŃ 8% wartoŜci kaŨdego zam·wienia na 

rzecz kooporeatywy. Wsp·lnota angaŨuje siň w rozmaite akcje kulturalne i 

edukacyjne. WğaŜnie ruszyğ jej nowy projekt: gospodarstwo ogrodnicze, do 

kt·rego bňdzie moŨna wpaŜĺ, aby aktywnie uczyĺ siň uprawy roŜlin i 

kompostowania. W ogrodzie majŃ siň teŨ odbywaĺ wsp·lne pikniki. 

 

Warszawa 

Kooperatywa Grochowska 

https://www.facebook.com/pg/Kooperatywa-Grochowska-271104212954599 

www.kooperatywagrochowska.pl  

ZağoŨona w 2009 roku przez grupň mğodych matek Kooperatywa Grochowska 

byğa jednŃ z pierwszych tego typu inicjatyw w Polsce. Jednym z jej gğ·wnych 

cel·w, poza zakupami, jest dziağalnoŜĺ na rzecz lokalnej spoğecznoŜci. 

Spotkania kooperatywy oraz wsp·lna praca sŃ okazjŃ do spotkania, poznania 

nowych ludzi i nawiŃzania przyjaŦni. W 2014 roku czğonkowie powoğali 

Fundacjň Kooperatywy Grochowskiej, kt·ra dziŜ zajmuje siň miňdzy innymi 

ochronŃ tradycyjnych metod wytw·rstwa i produkcji ŨywnoŜci oraz 

aktywizacjŃ mğodych mam. Pomaga teŨ w prowadzeniu jadğodzielni na Grochowie. 

 

 

Warszawska Kooperatywa SpoŨywcza 

https://www.facebook.com/Warszawska-Kooperatywa-SpoŨywcza-122929004555712/  

www.wks.waw.pl  

Powstağa w 2010 roku na warszawskim ŧoliborzu. DziŜ prowadzi 

stowarzyszenie i ma siedzibň w Solatorium ï domku fiŒskim na Jazdowie. 

Intensywnie angaŨuje siň w problematykň spoğecznŃ. Poprzez organizacjň 

szkoleŒ, warsztat·w i spotkaŒ propaguje idee zr·wnowaŨonego rozwoju, 

sprawiedliwego handlu, wegetarianizm. Podejmuje dziağania na rzecz praw 

czğowieka, r·wnoŜci demokracji. Czğonkowie raz na p·ğ roku uiszczajŃ 

skğadki w wysokoŜci 30 zğotych, a raz w miesiŃcu muszŃ przepracowaĺ 

przynajmniej p·ğtorej godziny na przykğad przy wydawaniu zakup·w. 

 

 

 

http://www.poznanskakooperatywa.pl/
https://www.facebook.com/pg/PoznanskaKooperatywaSpozywcza
https://www.facebook.com/pg/Kooperatywa-Grochowska-271104212954599
http://www.kooperatywagrochowska.pl/
https://www.facebook.com/Warszawska-Kooperatywa-Spożywcza-122929004555712/
http://www.wks.waw.pl/
https://www.facebook.com/421312544550565/photos/1865925283422610/
https://www.facebook.com/271104212954599/photos/1265336423531368/
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Kooperatywa ĂDobrzeò  

https://www.facebook.com/pages/Kooperatywa-SpoŨywcza-DOBRZE  

www.dobrze.waw.pl 

Ta zrzeszajŃca ponad 250 os·b warszawska sp·ğdzielnia lada chwila bňdzie 

Ŝwiňtowaĺ piŃte urodziny. Prowadzi dwa sklepy stacjonarne w Warszawie. 

Zakupy moŨe w nich zrobiĺ kaŨdy, ale zniŨkň otrzyma tylko ten, kto okaŨe 

specjalnŃ kartň czğonkowskŃ. Jak zostaĺ jej szczňŜliwym posiadaczem? 

Wystarczy przyğŃczyĺ siň do inicjatywy, w kaŨdym miesiŃcu opğacaĺ skğadkň 

i przepracowaĺ w sklepie trzy godziny. 

 

Wrocğaw 

Kooperatywa Wrocğaw 

https://www.facebook.com/KooperatywaSpozywczaWroclaw/ 

https://kooperatywawroclaw.wordpress.com 

Kooperatywa Wrocğaw dziağa, jak sama nazwa wskazuje, na terenie 

Wrocğawia, ale obsğuguje cağy Dolny ślŃsk. Zapewnia osobom zrzeszonym 

duŨŃ swobodň i indywidualizacjň zam·wieŒ. Nie ma skğadek ani koniecznoŜci 

robienia regularnych zakup·w.  

 

 

KLUBY ZAKUPOWE  

Kluby Zakupowe dziağajŃ wedğug zasady kr·tkich ğaŒcuch·w ï od producenta do klienta, bez zbňdnych 

poŜrednik·w. System jest bardzo prosty: z jednej strony grupa lokalnych rolnik·w i mağych 

przetw·rc·w, a z drugiej grupa konsument·w. PoŜrodku organizator, kt·ra kojarzy jednych z drugimi ï 

najczňsciej wykorzystujŃc narzňdzia informatyczne oraz inne dziağania edukacyjne. Podstawowa idea 

to budowa stağej grupy wsp·ğpracujŃcych ze sobŃ producent·w i konsument·w. LiczŃ siň relacje 

osobiste. Nie ma tu anonimowoŜci. 

Operacyjnie, Kluby dziağajŃ w r·Ũnych formuğach Ăsklep·w internetowychò. Zazwyczaj rolnicy 

uczestniczŃ w organizacji Klubu, zajmujŃ siň przygotowaniem, pakowaniem i dostarczaniem ŨywnoŜci 

do punkt·w odbioru lub bezpoŜrednio do domu klienta.  Klub ma opiekuna, kt·ry koordynuje wszystkie 

dziağania. Niewielka marŨa, jakŃ dodaje siň do ceny sprzedawanych produkt·w, pokrywa koszty 

organizacyjne i ksiňgowe. Pozostağe pieniŃdze trafiajŃ bezpoŜrednio do rolnik·w. NajczňŜciej Kluby 

nastawione sŃ na sprzedaŨ produkt·w lokalnych, sezonowych, wytwarzanych oraz przetwarzanych 

metodami naturalnymi i tradycyjnymi.  

 

Prosto z Pola [Bydgoszcz, Kujawsko-Pomorskie] 

www.prostozpola.pl  

W Bydgoszczy od kilku lat funkcjonuje Klub Zakupowy, kt·ry powoğala grupa mğodych mağŨeŒstw - 

rodzin z jednego z bydgoskich osiedli. Postanowili oni sami znaleŦĺ sobie 

rolnik·w dostawc·w owoc·w, warzyw i innych produkt·w prosto od rolnika. 

Zam·wienia odbywajŃ siň przez stronň internetowŃ, a obecnie portal 

spoğecznoŜciowy. Dostawy trafiajŃ w jeden punkt odbiorczy. Powstağ r·wnieŨ 

sklep. Czğonkowie inicjatywy organizujŃ spotkania rodzinne u rolnik·w, 

odwiedzajŃ siň wzajemnie edukujŃĺ ğasne dzieci i nabierajŃc zaufania jako 

konsumenci do konkretnego producenta.  

 

https://www.facebook.com/pages/Kooperatywa-Spożywcza-DOBRZE
http://www.dobrze.waw.pl/
https://www.facebook.com/KooperatywaSpozywczaWroclaw/
https://kooperatywawroclaw.wordpress.com/
http://www.prostozpola.pl/
https://www.facebook.com/pages/Kooperatywa-Spo%C5%BCywcza-DOBRZE/435369446623781
https://www.facebook.com/1450216481914721/photos/1451575625112140/
https://www.facebook.com/575152599265808/photos/575153789265689/


 Anna Ludwik 

Wersja 13.10.2018 

 

 

16 

 

 

Koszyk Lisiecki [Liszki, Mağopolska] 

www.zakupy.koszyklisiecki.pl 

 

Klub Zakupowy Koszyk Lisiecki powstağ wiosnŃ 2014 roku z 

inicjatywy grupy rolnik·w podkrakowskich przy wsarciu Fundacji 

Partnerstwo dla środowiska. PoczŃtkowo funkcjonowağ jako inicjatywa 

nieformalna. Natomiast z biegem czasu, Klub nabrağ rozmachu, 

angaŨujŃc coraz wiňcej rolnik·w i pozyskujŃ coraz wiňcej kupujŃcych. 

Od 2015 roku, Klub wykorzystuje platformň internetowŃ, kt·rŃ 

wykorzystujŃ zar·wno producenci jak i konsumenci do dokynywania transakcji. OdbywajŃ siň one w 

formie cotygodniowych sesji sprzedaŨowych. Za kaŨdym razem, producenci przygtowujŃ ofertň, a 

konsumenci dokonujŃ zam·wienia on-line, wskazujŃc punkt odbioru, kt·ry jest dla nich najbardziej 

wygodny. W Koszyku moŨemy znaleŦĺ okoğo 200 r·Ũnych produkt·w od prawie 30 lokalnych rolnik·w 

i przetw·rc·w. OczywiŜcie wszystko zaleŨy od pory roku, gdyŨ Klub bazuje na produktach sezonowych. 

Dla zapewnienia peğnej oferty, niekt·re produkty, kt·rych brak w ziemi Lisieckiej, dowoŨone sŃ z 

okolicy (nie dalej niŨ 50 km). Nie znajdziecie w Koszyku ŜwieŨych malin czy pomidor·w w grudniu, 

bo po prostu wtedy nie rosnŃ. Produkty sŃ ŜwieŨe - zbierane lub przygotowane w dniu odbioru. W 

Koszyku regularnie kupuje ponad 300 klient·w z gminy Liszki, a takŨe Krakowa. Narzňdzia internetowe 

oraz inne rozwiŃzania organizacyjne wypracowane przez Klub na przestrzeni lat sŃ udostňpniane tym, 

kt·rzy sŃ zainteresowani uruchomieniem wğasnych Klub·w Zakupowych. Rolnicy-inicjatorzy powoğali 

Stowarzyszenie Koszyk Lisiecki, kt·re organizuje i rozwija Klub Zakupowy. 

 

 

Lokalny Rolnik  

www.lokalnyrolnik.pl  

 

Lokalny rolnik polega na organizacji wirtualnego targowiska. 

Organizatorzy nie kupujŃ produkt·w od rolnik·w i nie sprzedajŃ ich dalej, 

jak robiŃ to sklepy. Producenci sŃ w peğni samodzielni, ustalajŃ ceny, 

dysponujŃ firmowymi podstronami na platformie Lokalny Rolnik i 

otrzymujŃ informacjň zwrotnŃ na temat swoich produkt·w w postaci opinii 

klient·w. Z Lokalnego Rolnika korzysta ponad 90.000 rodzin, kt·re funkcjonujŃ w 202 Klubach 

Zakupowych na terenie cağego kraju. 

 

 

Paczka od Rolnika [Rzuchowa, Mağopolska] 

http://www.paczkaodrolnika.pl/  

Przedsiňwziňcie zostağo zainicjowane i jest wciŃŨ realizowane 

wyğŃcznie przez rolnik·w ekologicznych. Rolnicy realizujŃ 

sprzedaŨ swoich wğasnych produkt·w pod markŃ ĂOdrolnikaò 

i w formie tzw. ĂPaczki od rolnikaò. Wszyscy producenci 

prowadzŃ sprzedaŨ bezpoŜredniŃ, a stowarzyszenie GRUPA 

ODROLNIKA peğni funkcjň koordynatora zajmujŃc siň 

r·wnoczeŜnie rozwojem przedsiňwziňcia i promocjŃ idei sprzedaŨy bezpoŜredniej. Nie jest 

poŜrednikiem w procesie sprzedaŨy w klasycznym znaczeniu tego pojňcia. Dziňki formuğy paczki, 

rolnicy uzyskujŃ zdecydowanie lepszŃ cenň za swoje produkty zaŜ konsumenci majŃ dostňp do ŜwieŨej, 

http://www.zakupy.koszyklisiecki.pl/
http://www.lokalnyrolnik.pl/
https://lokalnyrolnik.pl/
http://www.paczkaodrolnika.pl/
http://zakupy.koszyklisiecki.pl/
https://lokalnyrolnik.pl/blog/
http://www.paczkaodrolnika.pl/
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wysokiej jakoŜci ŨywnoŜci wiadomego pochodzenia w znacznie niŨszej cenie. Konsument zamawia 

swojŃ paczkň przez internet. Paczki sŃ dostarczane raz w tygodniu (wtorki) kurierem, gğownie na terenie 

Krakowa i Tarnowa. SŃ teŨ klienci w innych czňŜciach Polski. Kurier dziağa na terenie cağej Polski. 

Dopuszczalna waga do 30 kg. Ze wzglňd·w logistycznych kurierem wysyğamy jedynie suche warzywa 

i owoce. 

 

INKUB ATORY KUCHENNE  

Wedğug szacunk·w Ministerstwa Rolnictwa, w Polsce powstanie w najbliŨszym czasie prawie 100 

inkubator·w kuchennych z inicjatywy Lokalnych Grup Dziağania (W Programie Rozwoju Obszar·w 

Wiejskich (PROW), kt·ry finansuje te przedsiňwziňcia, sŃ one nazywane inkubatorami przetw·rstwa 

lokalnego). SŃ to budynki z wyposaŨonymi kuchniami, kt·re speğniajŃ wszystkie wymogi 

bezpieczeŒstwa ŨywnoŜci. Ich rola polega na umoŨliwianiu drobnym rolnikom moŨliwoŜĺ 

przygotowania i przetwarzanie produkt·w ze swoich gospodarstw. Jest to niezbňdny element budowania 

wartoŜci produkt·w, kt·re rolnik moŨe nastňpnie sprzedaĺ zwiňkszajŃc przychody w ten spos·b swojego 

gospodarstwa. Nie musi inwestowaĺ w wyposaŨeniu kuchni czy teŨ zakupu urzŃdzeŒ we wğasnym 

gospodarstwie. Inkubatory Kuchenne z zağoŨenia sprzyjajŃ dziağalnoŜci zbiorowej rolnik·w z 

okreŜlonego regionu, ŜwiadczŃc im usğugň udostňpniania kuchni oraz doradztwa i szkoleŒ.  

Dzisiaj w Polsce funkcjonuje juŨ kilka Inkubator·w Kuchennych, kt·re sŃ wzorcem oraz inspiracjŃ dla 

tych, kt·rzy dopiero planujŃ uruchomienie podobnych inicjatyw.  

 

Inkubator Kuchenny w Stryszowie [Mağopolska] 

http://www.inkubator-kuchenny.pl/  

Pierwszy Inkubator Kuchenny w Polsce powstağ w roku 2016 

w Stryszowie w Mağopolsce z inicjatywy Lokalnej Grupy 

Dziağania GoŜciniec 4 ŧywioğ·w przy wsparciu i wsp·ğpracy 

Fundacji Partnerstwo dla środowiska. Rolnicy i przetw·rcy 

z regionu uczestniczyli w procesie planowania, budowy oraz 

wyposaŨenia Inkubatora, stajŃc siň jego uŨytkownikami. 

Inkubator organizuje szkolenia i motywuje potencjalnych 

przedsiňbiorc·w do podejmowania i rozwijania wğasnej dziağalnoŜci w zakresie przetw·rstwa i 

sprzedaŨy ŨywnoŜciowych produkt·w lokalnych oraz gastronomii. Szkolenia zaproponowane dla 

dziağalnoŜci inkubatora wynikajŃ ze specyficznych potrzeb rosnŃcego rynku i podaŨy w branŨy 

gastronomicznej, co powoduje potrzebň poszukiwania przez te podmioty nowych pomysğ·w na 

produkty oraz doskonalenie personelu. Z inkubatora stale korzysta ok. 50 rolnik·w i przetw·rc·w.  Przy 

Inkubatorze powstağa r·wnieŨ Sp·ğdzielnia Smaki GoŜciŒca, kt·ra zatrudnia osoby bezrobotne i zrzesza 

indywidualnych i drobnych producent·w ŨywnoŜci z terenu powiatu wadowickiego. Sp·ğdzielnia 

wykorzystuje Inkubator, zajmujŃc siň wytwarzaniem gotowych posiğk·w i daŒ, produkcjŃ m.in. sok·w, 

pieczywa i wyrob·w cukierniczych. Prowadzi r·wnieŨ Klub Zakupowy ĂKokoszyk ï Kooperatywa 

LanckoroŒskaò. Wsp·lna praca daje czğonkom sp·ğdzielni moŨliwoŜĺ realizowania swoich pasji, ale 

takŨe sprzyja aktywizacji zawodowej i spoğecznej. Z kolei turyŜci oraz konsumenci majŃ dostňp do 

produkt·w wprost od rolnik·w.  

 

 

 

 

 

 

http://www.inkubator-kuchenny.pl/
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Inkubator Przetw·rczy w Dwikozach [Dwikozy, Sandomierskie] 

http://dobresandomierskie.pl/ 

Inkubator Przetw·rczy w Dwikozach powstağ w 2016 roku z inicjatywy 

OŜrodka Promowania PrzedsiňbiorczoŜci w Sandomierzu przy wsp·ğpracy 

Gminy Dwikozy.  Inkubator zapewnienia dostňp do infrastruktury niezbňdnej 

do wytwarzania regionalnych produkt·w na bazie lokalnego surowca i 

tradycji. Dla wielu korzystajŃcych producent·w ŨywnoŜci korzystanie z 

infrastruktury inkubatora stanowi pierwszy etapem na drodze do utworzenia 

wğasnego zakğadu przetw·rczego. Zamiast zaczynaĺ od kosztownej 

inwestycji zwiŃzanej z budowŃ nowego zakğadu, producent ŨywnoŜci 

nieprzetworzonej moŨe sprawdziĺ swoje umiejňtnoŜci przetw·rcze oraz 

moŨliwoŜci wprowadzenia na rynek (opakowanie, etykietowanie, dystry-

bucja i sprzedaŨ) oryginalnego, wğasnego produktu w zgodzie z przepisami 

sanitarnymi. Wiele produkt·w wykreowanych przy wsparciu Inkubatora 

trafia do sklepu SpiŨarnia Sandomierska w Sandomierzu, kt·ry prowadzi OŜrodek.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Inkubator Przetw·rstwa w Mağachowie Szemborowice [Witkowo, Wielkopolska]  

http://stowarzyszenieswiatowid.pl/  

Inkubator w Witkowie powstağ z inicjatywy Lokalnej Grupy Dziağania (LGD) 

światowid w 2016 roku Inkubator o pow. 114 m2 sğuŨy do przetw·rstwa owoc·w 

i warzyw oraz cateringu. Inkubator jest w stanie przetworzyĺ do 50 t rocznie. Jest 

on zarejestrowany jako zakğad przetw·rstwa owoc·w i warzyw oraz cateringu. 

Inkubator powstağ w budynku, o pow. ponad  500m2, kt·rego wğaŜcicielem jest 

lokalny przedsiňbiorca. Historycznie budynek jest pozostağoŜciŃ stajni 

przydworskiej, kt·ra w ostatnich dziesiňciu latach stağa pusta. WğaŜciciel tego 

obiektu wydzierŨawili Stowarzyszeniu budynek a sami w jego remont zainwestowali ponad 350 tys. 

zğotych.  Inkubatorem zajmujň siň Sp·ğdzielnia Socjalna Domowe Przysmaki, kt·re r·wnieŨ prowadzi 

sklep internetowy przy aktywnej wsp·ğpracy miejscowych rolnik·w. Sp·ğdzielnie tworzŃ wszystkie 

gminy, kt·re wchodzŃ w skğad LGD oraz samo LGD ï a wiňc jest inicjatywa, kt·ra ğŃczy gminy, 

rolnik·w oraz przedsiňbiorc·w. 

 

http://dobresandomierskie.pl/
http://stowarzyszenieswiatowid.pl/
http://stowarzyszenieswiatowid.pl/
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SZLAKI KULINARNE  

Szlaki kulinarne to ciekawa formuğa, ğŃczŃca konsument·w z producentami, kt·ra wykorzystuje 

produkty lokalne i regionalne dla promocji region·w i oŨywienia gospodarki wiejskiej. Kuchnia 

regionalna wyr·Ũnia i wytycza szlaki, przyciŃgajŃc turyst·w oraz zachňcajŃc mieszkaŒc·w do poznania 

i docenienia dziedzictwa kulinarnego swojego regionu. Szlaki kulinarne zachňcajŃ rolnik·w do 

wğŃczenia siň w inicjatywŃ Szlaku i prowadzenia sprzedaŨy w swoim gospodarstwie oraz kierowania 

swojej oferty do restauracji, hotel·w oraz innych uczestnik·w Szlaku.  Szlaki kulinarne sŃ coraz bardziej 

atrakcyjne dla turyst·w, stwarzajŃc nowe moŨliwoŜci sprzedaŨy miejscowym producentom ŨywnoŜci. 

Najciekawsze inicjatywy to:  

 

Szlak kulinarny "Swietokrzyska KuŦnia Smak·wò 

www.swietokrzyskakuzniasmakow.pl  

 

Szlak kulinarny "świňtokrzyska KuŦnia Smak·w" jest jednym z 

najwiňkszych w Polsce i jest zlokalizowany we wszystkich 13 

powiatach wojew·dztwa Ŝwiňtokrzyskiego. TworzŃ go podmioty, 

kt·re przeszğy procedurň certyfikacji. KaŨdy z obiekt·w, a wŜr·d 

nich gospodarstwa sadownicze, winiarskie, przetw·rnie, 

piekarnie oraz restauracje i gospodarstwa agroturystyczne oznakowany jest tablicŃ informacyjnŃ w 

kolorze zğotym ze znakiem graficznym prawnie chronionym ï świňtokrzyska KuŦnia Smak·w. Jest aŨ 

88 obiekt·w, w tym 58 producent·w oferujŃcych produkty tradycyjne, kt·rych jakoŜĺ oraz wyjŃtkowe 

cechy i wğaŜciwoŜci wynikajŃ ze stosowania tradycyjnych metod produkcji. SŃ to produkty uznane w 

konkursach wojew·dzkich i krajowych lub wpisane na Listň Produkt·w Tradycyjnych. Uczestniczy 

r·wnieŨ 20 restauracji i 10 gospodarstw agroturystycznych oferujŃcych tradycyjne i lokalne potrawy 

stanowiŃce element dziedzictwa kulinarnego regionu Ŝwiňtokrzyskiego.  

 

Szlak kulinarny "Podkarpackie Smaki"   

www.podkarpackiesmaki.pl  

https://www.facebook.com/pg/podkarpackie.smaki  

Szlak Kulinarny Podkarpackie Smaki istnieje juŨ 5 lat. Szlak powstağ z 

inicjatywy Fundacji ProCarpathia, kt·ra siň nim opiekuje do dziŜ. Zaczynağ w 

2013 r. z 39 obiektami gastronomicznymi w partnerstwie. Jest ich juŨ ich 50, 

w tym 41 restauracji, trzy winnice, trzy cukiernie i trzy gospodarstwa 

agroturystyczne. Podkarpackie Smaki stanowiŃ jednŃ z najdğuŨszych 

kulinarnych tras w Polsce. Dziňki inicjatywie Szlaku, regionalne potrawy, 

trunki i specjağy stağy siň nie tyle smacznym dodatkiem do wraŨeŒ z podr·Ũy, 

ale celem wyjazdu na Podkarpacie samym w sobie. KaŨdy z obiekt·w 

wsp·ğtworzŃcych Szlak jest certyfikowany i posiada, co najmniej trzy potrawy 

regionalne bŃdŦ tradycyjne w swoim menu. Szlak wiňc promuje zwiedzanie regionu poprzez jego bogatŃ 

tradycje kulinarnŃ i poznawanie regionu poprzez wraŨenia kulinarne. W siedmiu obiektach na Szlaku 

Kulinarnym Podkarpackie Smaki moŨna znaleŦĺ specjalnie przygotowanŃ i oznakowanŃ P·ğkň 

Podkarpackie Smaki, na kt·rej znajdujŃ siň produkty regionalne, tradycyjne i ekologiczne rodzimych 

producent·w.  

 

-  

http://www.swietokrzyskakuzniasmakow.pl/
http://www.podkarpackiesmaki.pl/
https://www.facebook.com/pg/podkarpackie.smaki
http://www.swietokrzyskakuzniasmakow.pl/index.php
https://www.facebook.com/173549636127852/photos/945939312222210/
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Szlak oscypkowy 

www.szlakoscypkowy.pl 

Szlak Oscypkowy, kt·ry ğŃczy 31 bac·wek, pozwala 

nie tylko spr·bowaĺ ŜwieŨych wyrob·w z mleka 

owczego (oscypka, bryndzy, bundzu, Ũentycy i 

redykoğek), ale i poznaĺ metody ich produkcji. Szlak 

Oscypkowy to spos·b na poznanie tradycji pasterskich.  

Kiedy nastaje wiosna, najlepiej na Ŝw. Wojciecha (23 

kwietnia), ze wsi na hale, czyli g·rskie pastwiska, 

wyrusza redyk. Uroczyste poŜwiňcenie stad i odpust 

dla bac·w tradycyjnie odbywa siň w niedzielň 

najbliŨszŃ 23 kwietnia w sanktuarium ĂGaŦdziny 

Podhalaò w LudŦmierzu. Potem bacowie zbierajŃ stada 

owiec od wszystkich gospodarzy i ruszajŃ w uroczystym pochodzie ku halom. PozostajŃ tam aŨ do 

jesieni, tradycyjnie do Ŝw. Michağa Archanioğa, tj. 29 wrzeŜnia. Na halach owce pasŃ siň cağy dzieŒ, a 

wieczorem sŃ dojone przez bac·w i ich pomocnik·w, juhas·w. Wyr·b oscypk·w to dğugi proces, kiedy 

ser na przemian parzy siň w gorŃcej wodzie i wyciska, a potem formuje w ozdobnej, wrzecionowatej 

formie. Na koniec sery moczy siň w solance i wňdzi w dymie ogniska pod dachem szağasu.  

MoŨna podr·Ũowaĺ szlakiem oscypkowym, korzystajŃc z multimedialnej aplikacji na smartfony, dziňki 

kt·rej moŨna dotrzeĺ do dziesiňciu bac·wek na Podtatrzu, Podhalu i polskim Spiszu, gdzie tradycyjnymi 

metodami wyrabia siň sğynne na cağy kraj, wňdzone sery owcze. W kaŨdej z nich moŨna spr·bowaĺ 

certyfikowanego oscypka oraz napiĺ siň orzeŦwiajŃcej Ũentycy. Przewodnik zawiera nie tylko opisy 10 

bac·wek, ale r·wnieŨ zdjňcia, zrealizowane przez nas materiağy filmowe, a takŨe pliki audio i spis 

najciekawszych wydarzeŒ kulturalno-sportowych w Zakopanem i okolicach. Aplikacja dziağa takŨe w 

trybie offline (moŨna jŃ ŜciŃgnŃĺ ze sklepu google play). Szlakiem opiekuje siň Stowarzyszenie Szlak 

Oscypkowy.  

 

c) OpierajŃc siň na przykğadach, opisanie jakie sŃ moŨliwe 

rozwiŃzania do powielenia w Polsce na dziŜ i jutro. Przykğady i 

wzorce.  

d) Jakie sŃ bariery i moŨliwoŜci dla replikacji i upowszechniania 

rozwiŃzaŒ funkcjonujŃcych w Polsce. 

e) Aspekty prawne, organizacyjne i finansowe. 

 

R·ŨnorodnoŜĺ inicjatyw przedstawionych w niniejszym opracowaniu Ŝwiadczy o tym, Ũe w Polsce 

mamy doczynienia z og·lnopolskim zjawiskiem r·Ũnych pr·b skracania ğaŒcucha dostaw pomiňdzy 

producentem a konsumentem. Przedstawione przedsiňwziňcia nie stanowiŃ pr·by opisania tego 

zjawiska w systematyczny i cağoŜciowy spos·b. Chodzi tu raczej o zwr·cenie uwagi na r·Ũnorodny 

charakter fenomenu jakim sŃ inicjatywy pr·by skracania ĂodlegğoŜciò pomiňdzy producentem a 

konsumentem. Wydaje siň, Ũe najwiňksze wyzwanie to kwestia jak osiŃgnŃĺ skalň oddziağywania w 

rozumieniu liczby korzystajŃcych producent·w i konsument·w, r·ŨnorodnoŜci asortymentu produkt·w 

oferowanych na sprzedaŨ oraz wolumenu sprzedaŨy. NaleŨy mieĺ na uwadze, Ũe inicjatywy skracania 

ğaŒcuchu dostaw sŃ wciŃŨ marginesem na rynku ŨywnoŜciowym ï nie mniej ksztağtujŃ one postawy 

zar·wno producent·w jak i konsument·w.  

http://www.szlakoscypkowy.pl/
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Wydaje siň, Ũe dziağania indywidualne rolnik·w i producent·w ï pomimo spektakularnych i 

inspirujŃcych przykğad·w ï nie stanowiŃ model do powielenia. Ryzyko i koszty zwiŃzane z dziağaniem 

w pojedynkň sŃ po prostu do przyjňcia przez nielicznych przedsiňbiorczych rolnik·w czy teŨ os·b, kt·re 

Ŝwiadomie decydujŃ siň na dziağalnoŜĺ w sektorze spoŨywczym.  

 

Natomiast dziağania zbiorowe zar·wno konsument·w jak i producent·w majŃ zdecydowanie duŨy 

potencjağ pomimo faktu, Ũe nie ma jednego modelu dziağania, kt·ry moŨna uznaĺ jako najbardziej 

skuteczny. Warto zwr·ciĺ uwagň, Ũe dziağania zbiorowe mogŃ inicjowaĺ rolnicy albo producenci, 

konsumenci czy teŨ osoby i organizacje zainteresowane wypracowaniem nowych rozwiŃzaŒ w zakresie 

wykorzystania potencjağu mağych gospodarstw czy teŨ zwiňkszenia dostňpu do produkt·w 

ŨywnoŜciowych wytworzonych metodami nieprzemysğowymi.  

 

Przytoczone przykğady wykazujŃ znaczenie internetu w procesie promocji i sprzedaŨy i wskazujň, Ũe 

problem skalowania oddziağywania wymaga nowatorskich rozwiŃzaŒ informatycznych, 

organizacyjnych, marketingowych, logistycznych oraz finansowych. 

 

Warto propagowaĺ nie tylko dziağanie zbiorowe na rzecz skracania ğaŒcuch·w dostaw ŨywnoŜci, ale 

r·wnieŨ myŜlenie i dziağanie w kategoriach systemowych poniewaŨ kaŨda inicjatywa KĞŧ to pr·ba 

skonfigurowania w jednŃ cağoŜĺ 4 elementy: 

 

1. Uprawy, produkcja pierwotna 

2. Przetw·rstwo, zarzŃdzanie jakoŜciŃ i autentycznoŜciŃ 

3. Dystrybucja i sprzedaŨ 

4. Oddziağywanie gospodarcze, spoğeczne, ekologiczne 

 

Przykğadem pr·by wypracowania i zastosowania podejŜcia systemowego do organizowania 

skalowalnego systemu KĞŧ  to przedsiňwziňcie pn. Produkt Lokalny z Mağopolski, kt·re zainicjowağa 

Fundacja Partnerstwo dla środowiska w 2011 roku (www.produktlokalny.pl). DoŜwiadczenia Fundacji 

wykazujŃ, Ũe dla rozwoju system·w KĞŧ potrzebna jest zar·wno sprzyjajŃca polityka instytucji 

publicznych wobec mağych gospodarstw rolnych jak i bardziej Ŝwiadomi producenci i konsumenci. 

Systemowe podejŜcie wymaga wsp·ğpracy r·Ũnych podmiot·w i os·b. Bez skutecznej wsp·ğpracy, 

dziağania zbiorowe nie bňdŃ skuteczne. Wydaje siň, Ũe wsp·ğpraca powinna oprzeĺ siň na wprowadzeniu 

w praktykň zasady skutecznego partnerstwa przez wszystkich zaangaŨowanych czyli dzielenie siň 

kosztami, ryzykiem oraz korzyŜciami, tzn: 

1. Zapewnienie kaŨdemu, kto decyduje siň na wsp·ğpracň, odniesienie korzyŜci. Innymi sğowami, 
zbiorowoŜĺ czy wsp·lnota tworzŃca system KĞŧ powinna zadbaĺ o to, Ũe kaŨdy zaangaŨowany 

partner wyciŃga korzyŜci ze swojego udziağu. Wprowadzenie w Ũycie tej zasady zapewni 

trwağoŜĺ przedsiňwziňcia. 

2. PodkreŜlanie transparentnoŜci w motywacjach i w dziağaniu poniewaŨ buduje to wzajemne 

zaufanie wszystkich zaangaŨowanych. Chodzi tu o stworzenie i przestrzeganie wsp·lnych 

Ăreguğ gryò wg kt·rych okreŜlony system KĞŧ ma funkcjonowaĺ. Wprowadzenie w Ũycie tej 

zasady pomoŨe w okreŜleniu r·l i zakresu odpowiedzialnoŜci poszczeg·lnych partner·w wobec 

cağoŜci przedsiňwziňcia. 

3. Przestrzeganie r·wnouprawnienia w wsp·ğtworzeniu systemu KĞŧ czyli zdanie kaŨdego siň 
liczy w podejmowaniu decyzji, buduje zdolnoŜĺ do identyfikowania i rozwiŃzywania 

problem·w, kt·re siň bňdŃ pojawiaĺ na szybko zmieniajŃcym siň rynku.  

 

Studium przypadku budowania systemu PLM zostağ opracowany dla potrzeb ekspert·w EIP-Agri. 

Studium jest przedstawione w cağoŜci w zağŃczniku do niniejszego sprawozdania. Elementy systemu 

PLM sŃ przedstawione niŨej w formie graficznej.  

http://www.produktlokalny.pl/
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